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横浜の概要

◼ 日本で二番目に大きい都市

◼ 東京中心部に近接

◼ リヨン市と姉妹都市

（電車で30分）

（1959年～）
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（370万人強）

Deuxième plus grande ville du Japon

À proximité du centre de Tokyo

Ville jumelée à Lyon

(plus de 3 700 000 habitants)

(30 minutes en train)

(depuis 1959)

Vue d’ensemble de Yokohama



Grume

Historic SitesRich in Greenery
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横浜の概要

Shopping

Waterfont

Vue d’ensemble de Yokohama



横浜の概要

Vue d’ensemble 
de Yokohama



横浜における農地の重要性 Waterfront

Historic SitesRich in Greenery

・新鮮な農畜産物の提供や、良好な景観、農業
体験、防災、学習の場など多様な機能を有す
るグリーンインフラ
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・市民意識調査（ 2021年）で、「今後、横浜がど
のようなまちになると良いか」の問いに、「豊か
な自然がある」が第２位

Quel genre de ville Yokohama 
devrait-elle être (vue d’ensemble)

Un système de santé bien développé

Une ville bien pourvue en espaces naturels

Une ville agréable pour les personnes âgées
et les personnes handicapées

Une faible criminalité

Une forte résistance en cas de 
catastrophe naturelle

Ville accueillante pour les familles avec 
de jeunes enfants

Importance des terres agricoles de Yokohama

・L’infrastructure verte remplit diverses fonctions
telles que d’offrir un approvisionnement en produits
agricoles et d’élevage frais, offrir de beaux
paysages, permettre des expériences agricoles,
offrir des lieux pour des exercices de prévention
des catastrophes naturelles et d’apprentissage.

・Dans l’enquête sur la sensibilisation du public (2021),
à la question « quel genre de ville Yokohama devrait-
elle devenir à l’avenir ? », « une ville bien pourvue en
espaces naturels » a été choisie en 2e place.



「横浜農場」の展開による地産地消の推進

Historic SitesRich in Greenery

横浜の食や農が横浜ブランドとして、市内で更に展
開されるとともに、観光客や市外にも浸透

Développer la marque de Yokohama pour 

l’alimentation et l’agriculture à l’échelle locale puis la 

faire connaître aux touristes et à l’extérieur de la ville

生産者の農業経営の安定化

Stabilisation de la gestion pour 

les producteurs agricoles
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Le développement de la Ferme de Yokohama a 
favorisé la promotion de l’alimentation locale



「横浜農場」の展開による地産地消の推進

Historic Sites

Transformation et vente des 

produits agricoles et 

d’élevage produits 
localement
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Le développement de la Ferme de Yokohama a 
favorisé la promotion de l’alimentation locale

Développement de la Ferme de Yokohama

Utilisation des 
produits locaux  

RESTAURATEURS

agriculteurs locaux 

pour une bonne 

qualité de vie grâce à 

l’alimentation et 
l’agriculture 

Soutien pour une utilisation 

dynamique et la promotion 

de l’attractivité en 

collaboration avec les 
acteurs concernés

Transformation et vente 
Volonté de produire des 

produits agricoles et 
d’élevage de haute qualité

ENTREPRISES

VILLE DE 

YOKOHAMA

CONSOMMATEURS

RESTAURATEURS

PRODUCTEURS



地産地消の取組（2022年度） Waterfront

Historic SitesRich in Greenery

（１）市民や企業等との連携の推進

（２）学校給食での市内産農畜産物の利用促進

（３）情報発信・PR活動の推進
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Promouvoir la coopération entre les citoyens, les  
entreprises et autres acteurs

Promouvoir l’utilisation des produits agricoles et de   
l’élevage locaux dans les repas scolaires

Promouvoir la diffusion de l’information et les activités  
de relations publiques

Initiatives pour la consommation locale des produits locaux



Waterfront

Historic Sites
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（１）市民や企業等との連携の推進

【概要】

飲食店向けに、高付加価値化促進事業に取り組む生産者を

紹介する「生産者紹介リーフレット」のweb版を公開

【目的】
生産者と飲食店のネットワークを拡大し、マッチングを進

めることにより、市内産農畜産物の付加価値を高める。

①生産者と飲食店のマッチング支援

Promouvoir la coopération entre les citoyens, les 
entreprises et autres acteurs

Soutien au jumelage des producteurs et des restaurateurs

[Présentation générale]

Une version Web de la « Brochure de présentation des

producteurs » participant au projet de promotion de produits à valeur

ajoutée est disponible pour les restaurateurs.

[Objectif]

Soutenir le développement des produits à valeur ajoutée des

produits locaux agricoles et d’élevage en élargissant le réseau des

producteurs et des restaurateurs et en favorisant leur jumelage.



Waterfront

Historic Sites
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（１）市民や企業等との連携の推進

＜育成プログラム＞
・持続可能な地産地消ビジネスの事業計画の強化を目的とした講座を開催
・講座修了生が提案した事業計画の中から、次年度 の補助プログラムの対象
となる事業計画を採択

＜補助プログラム＞
・採択された事業計画を補助対象として、事業開始に係る一部経費の補助を実施 等

育成プログラムの講座開催の様子

補助プログラムの活用で開発された商品

②地産地消ビジネス創出支援事業

Promouvoir la coopération entre les citoyens, les 
entreprises et autres acteurs

Projet de soutien à la création d’une économie alimentaire basée sur la 
production et la consommation locales

Programme de formation
・Tenir des cours dans le but d’améliorer les plans d’affaires pour une économie 

alimentaire durable basée sur la production et la consommation locales.
・Sélection de plans de projet pour le programme de soutien de l’année suivante 

parmi les idées de projet présentées par les participants à la fin du cours de    

formation.

Programme de soutien
・Mise en œuvre d’un soutien financier d’une partie des coûts liés au démarrage des 

projets sélectionnés dans le cadre du programme de soutien.

Cours du programme de formation

Produits développés dans le cadre du programme 

de soutien



Waterfront

Historic Sites
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（１）市民や企業等との連携の推進

③ＪＡ横浜市庁舎直売 ④ 民間事業者による横浜産の野菜
等を使ったキッチンカーの出店

【概要】
主催：横浜市
時期：毎週木曜日 11時から13時まで

【販売内容】
市内産野菜、各種加工品など

Promouvoir la coopération entre les citoyens, les 
entreprises et autres acteurs locaux

Points de vente à l’hôtel de ville par les 
coopératives agricoles JA Yokohama

Vente par les voitures privées de 
cuisine mobile de légumes locaux et 
autres produits

[Présentation]
Organisateur : Ville de Yokohama
Horaire : de 11h à 13h tous les jeudis

[Produits en vente]

Légumes produits localement, divers 

produits transformés, etc. 



Waterfront

Historic Sites
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（２）学校給食での市内産農畜産物の利用促進

【概要】
・小学生を対象に市内産の野菜(ダイコン)を使っ
た、食べてみたい学校給食メニューを募集

[Présentation]
・Appel d’idées de recettes alléchantes auprès 

des élèves pour les repas de cantine des écoles 

primaires locales en utilisant un légume local (le 
daïkon).

・一部レシピを実際に給食のメニューとして
提供

・Utiliser quelques idées de 

recettes pour les repas de cantine. 

【概要】
・11月の地産地消月間中、市内の小学校等約

350 校を対象にJA横浜を通じて、市内産の
ダイコンを供給し、給食として提供

[Présentation]
・Au cours du mois de novembre, mois de 

l’alimentation locale, 350 écoles primaires de la 

ville reçoivent de JA Yokohama des daïkon 
produits localement pour les repas de cantine.

① はま菜ちゃん料理コンクール ② 小学校給食への市内産農畜産物の
一斉供給

Promotion de l’utilisation des produits agricoles et 
d’élevage dans les repas scolaires

Concours de cuisine Hamana chan
Approvisionnement en produits 

agricoles et d’élevage locaux pour les 

repas de cantine des écoles primaires 



Waterfront

Historic SitesRich in Greenery
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（３）情報発信・PR活動の推進

インスタグラム投稿イメージ

横浜農場インスタグラム
開設ＰＲ用チラシ

● （@yokohama_farm_official）

●イベント情報の他、市内の生産風景など地産地消に

関する投稿

⚫ プレゼントキャンペーン（11月の地産地消月間）

①横浜農場Instagram

Promouvoir la diffusion de l’information et les activités 
de relations publiques

Instagram de la Ferme de Yokohama

En plus d’offrir de l’information sur les événements, 
le site présente de photos concernant la 
consommation locale des produits locaux

Campagne promotionnelle (novembre est le mois de    

l’alimentation locale) Dépliant annonçant l’ouverture 

du site Instagram de la Ferme 

de Yokohama

Exemple d’une publication sur 

Instagram



Waterfront

Historic Sites
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（３）情報発信・PR活動の推進

②地産地消情報誌の発行

・年３回（7月・10月・2月）発行

・各区役所、農協の直売所等で無料配布等

各号5,000部

実施概要

発行部数

③「横浜農場」ロゴ表示

Promouvoir la diffusion de l’information et les activités 
de relations publiques

Publication d’informations sur la 
production et la consommation locales

Présentation du logo de la 
« Ferme de Yokohama »

5 000 exemplaires par numéro

・Publication trimestrielle (juillet, octobre et février )

・Distribution gratuite dans les bureaux 

d’arrondissements, les points de vente des 

coopératives agricoles, etc.


